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>> Medienyheder fra MediaWatch |

Delte meninger om lukning af TV 2 Radio

Efter bogen at Boxer fik opgaven.
Gatekeeper-valg indleder ny fase pé tv-markedet
Boxer udpeget som gatekeeper

Gaardbo: Myhedsstremmen er blevet maskinel
Byggebranchen far egen tv-kanal

Mordisk Film lancerer nyt filmsite

Tvs fremtid er kommerdelle partnerskaber

Lazse Jensen griller TV 2-direktar

¥ Factor-dommere dropper DR,

Link-Partners:

(LS

Bersén >

reklame |
branchen ( %
.com |

Torsdag den 27 marts 2008

>> Mediesagning?

Klik og sgq her !
Her fir du owerblik over alle relevants hovedsites &
subsites. Spar tid og bliv inspireret |

(MediaWatch]

e g e Fa et unikt

Seg pa segment, univers, malgruppe og medietype - s& far dug
et hurtigt og segmenteret spgeresultat, :

overblik

>> Medieinformation

Praktisk medie- og konktaktinformation eksklusivt for
hrvert medie repreaesenteret, :
Prislister, malgruppe- & trafiktal, medieprafiler, cases, logeer, :
spediel annoncarinfo mm. :

' e

Lad Onlineguiden.dk holde styr p& samlingen

Bil Sundhed & Velvaere

=> Links & Partners
b

Her kan du finde relevante links og partners
til Onlinequiden.dk indenfor mediaplanlzzgning - digital
consulting services - SEQ - trafikmaling-services - online PR, -
relevante digitale nyhedsbreve - kurserfseminarer indenfor
digital marketing mm.




> Onlineqguiden.dk - kort

> Onlineguiden.dk er en ny medieportal indenfor online

medier, som effektivt linker medie (Web) og
medieindkgber med det formal at oge overblikket og
gennemsigtigheden af kommmercielle websites

Onlinequiden.dk er en sggebaseret online-guide og et
effektivt planlaagningsvaerktaj, hvor den professionelle
medieindkgber kan sgge pa relevante websites ud fra
parametre som B2C/B2B-fokus, universer, malgruppevalg
etc.

En malrettet mediesagning, som bade shortlister
mediernes basis kontaktinfo, medieinfo, kravspec’s - og

> Et unikt medieoverblik i en jungle af websites!

linker til unikt praesentationsmateriale
Mdeendk



Hvorfor Onlineguiden.dk?

Et unikt medieoverblik...

Kommercielle websites

< Tilgengelighed af medieinformation
for det enkelte website

S Hvilket informationsgrundlag
baseres online medieplanlagning pa?

< Findes der et samlet medieoverblik?

S Behovet for kvalitative medieprofiler
som supplement til “"harde” trafiktal

Mdeendk




> Markedet for Onlinequiden.dk

> Fokus pa p.t. mere end 1000 kommercielle sites, som hver har sine
saerpraeg, styrker og ofte oversete muligheder

> Medierne far ikke deres sites markedsfart effektivt og fa sites er
reelt en integreret del af en professionel medieplan - ca. 90/10 -
90% spending gennem 10% sites

> Internet-annonceringen og lgsningerne er i staerk vaekst - ikke
mindst behovet for synliggerelse af kvalitativ medieinfo,
malgrupper og affiniteter pa mere end blot forsiden/ hovedsitet

> Mange medieplaner kunne eksekveres bedre, mere spaendende og
mere varieret, hvis overblikket og en struktureret praesentation af
potentielle sites foreld pa en enkel, online og ensartet made

> |Integrationen med andre mediegrupper gges

vaesentligt QOdendk



> Mediernes fordele med Onlineguiden.dk

En kontaktskabende-effekt ved at Jeres medieprofil kategoriseres
og dermed ggres sggbar, hvilket skaber aget opmaerksomhed
og dermed potentiel meromsaetning!

En kendskabs-effekt pd den made, at | under Jeres egen
medieprofil far mulighed for at vise Jeres kreative
medieinformation/ Jeres cases til inspiration for
medieindkgberne - kort sagt, mulighed for at “forteelle hele
historien” om, hvad Jeres medie har af styrker og kan gare af
forskel for annoncgrerne!

En kommunikations-effekt ved, at | gratis kan benytte
Onlineguiden.dk’s Direct Marketing Mail-modul, som malretter
Jeres DM-kommunikation til de relevante medieindkgber. Unikt
segmenteret ift. hvilke kunde-portefaljer hver enkel

medieindkgber har praeciseret.
Mdeendk




Saelger du dit medie
Et unikt medieoverblik... optimalt?

Eksponeringsmuligheder med
Onlineguiden.dk

S Mediesggning pa segment,

universer, malgrupper & medietyper
< Individuel og kvalitativ medieprofil
$ Kreative annoncemuligheder

S Madlrettet Direct Marketing modul

Mdeendk




Mediesggning

Fa det totale overblik - afkryds dine
behov og klik dig til et hurtigt og nemt
spgeresultat. Lad dig inspirere til en
malrettet medieplan og se de mange
muligheder.
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@ - Klik for yderligere medieinformation

Info -Placer curser p8 aktuel udaivelse eller pd
medienavn for uddybende information

Kontakt

Telefon

Email

Brugere

Besag

Side-
visninger

Vaelg

20 medieuniverser fundet

Biler, Bdde & Camping

albatroz.eu ™

Howvedsite

aom.dk ™ 3

Howvedsite

autobild.dk ™ T

Hovedsite

autogeijl.dk (M) (E)
Hovedsite

baadgalleri.dk ™ @

Hovedsite

baadmagasinet.dk ™ &
Howvedsite

baadnyt.dk ™

Hovedsite

bilbasen.dk ™
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Bo Bedre Specialmagasin @ " £l ﬂ

Strandboulevarden 130

2100 Kgbenhawvn &

Tel: 39 18 20 00

Fax: 39 17 2300

Kontakt: Katja Kryger

Email: advertisingi@bp.bonnier.dk
Web: http:/fwww.bobedre.dk

Annoncepriser

@ 2007 Priser & Medieinformation
Cases & Tests— kreative & effekt

@ Ereative formater
Kontaktinfo

8 Kontskiperson: Katja Kryoer
Logo & billeder

@ Bo Bedre Spedalmagasin forside

Logo & billeder
¥ Bo Bedre Spedalmagasin logo

Lzesertal & Oplagstal - fra printguiden.dk
i Seneste halvarsleesertal - hverdag: 629000
iZs seneste oplagstal: 84164

Medieprofiler
% Bo Bedre Spedalmagsiners lzesere

Bolig Eksklusiv P @ £ @
Kongevejen 150 B

3450 Birkergd

Tel: +45 70 25 0504

Fax: +45 33 3303 79

Kontakt: Michael Lund Pedersen
Email: info@forlagetdeluxe.dk
Web: http:/hwww . boligeksklusiv.dk

Annoncepriser
®* Annoncetyper, priser & formater
@ Tekniske specifikationer mm
Kontaktinfo
&1 salgskontakter
Logo & hilleder
% Seneste nummer
Leesertal & Oplagstal
i Bolig Eksklusiv 2007

Leesertal & Oplagstal
i Leeser- & redaktionel profil
iZs Leeseranalyse 2005
Lzesertal & Oplagstal - fra printguiden.dk
i Seneste halvarsleesertal - hverdag: 108000
iZs Seneste oplagstal: 20000 E
Medieprofiler
% Medieinformation 2007

Bolig Magasinet @ 0 £ "1
Finsensvej & D

2000 Frederiksberg

Tel: 7022 0255

Fax: 7022 0256

Kontakt: Lene Raevehsi Lund
Email:

Web: htip: {fwww . benjamin. dk

Annoncepriser

W% Priser, formater, udgivelsesplan
Annoncer-info

% Generel annoncgrinfo
Kontaktinfo

&3] Salgskontakter
Leesertal & Oplagstal

iZs Lesser- & oplagstal

Lzesertal & Oplagstal - fra printguiden.dk
i Seneste halvarsleesertal - hverdag: 166000
iZs seneste oplagstal: 31790

Medieprofiler
% Medieinformation

BoligLiv P @ £ @
Hellerupvej 51

2900 Hellerup

Tel: 33 45 7500

Faw: 39 45 75 19

Kontakt:

Email:

Web: http: {fwww.annonce-em.dk

Annoncepriser
& Annoncepriser
Annoncer-info
% Deadlines
Formater
Cases & Tests— kreative & effekt
# Annoncetests & veerktejer
Kontaktinfo
&l Kontaktinfo
Kreative muligheder
%  Kreative muligheder med Boligliv
Logo & billeder
o L

=

Logo & billeder
% BoligLiv - logo

Leesertal & Oplagstal
il | z=sertal og Oplagstal

Lzesertal & Oplagstal - fra printguiden.dk
iZs Seneste halvarslzesertal - hverdag: 87000
il Seneste oplagstal: 31075

Medieprofiler
% BoligLiv - Mediainformation
@ Kreative Muligheder




Saelger du dit medie
Et unikt medieoverblik... optimalt?

Malrettede DM-mails via
Onlineguiden.dk’s Mail-modul

< Alle mediabureauer er tilmeldt!

$ Medierne kan nemt og effektivt
sende malrettede salgsbreve,
medieinfo og tilbud ud til de rigtige
konsulenter, plannere og directors
pa bureauerne.

Mdeendk



Mail preview

Mailowverskrift:
Advokaten's store tema om ejerskifte - Sendt fra Printguiden.dk (DM)

Sl — E

Kesre planleegger/kon=sulent

Advolkaten udgiver “dato”™ et spesndende tilleeg/tema om "indhold™ — et emne =om |
forheold til dine annoncerer og kunder maske er intereszant og aktuelt at owverveje i en
medieplan.

Emne: “Udgivelseznawn”™

Tidspunkt: "Udgivelsesdato”™
Crdredeadline: "Cato”

Bruttopris: "x kr.” for en helside — 4F
Ek=tra: "Oplag/Distribution™

“Antal sider”

I wedlagte attachment kan du leese mere om den aktuelle udgivelse og fa uddybende
medieinformation, priser og deadlines.

Hwis dette har interesse for dig — =a kontakt mig pa nedenstaende kontaktinfo.

Du kan ligesa fa generel og specifik annonceinformation pa wores website:
http:/fwww. jungersted.com.

Fa forhand tak

Jungersted Media
Adwvolkaten

Allegade 8 F

2000 Frederiksberg

TIf: 33222020

E-mail: info@jungersted.com

[ Send mail til alle brugere ]




Et unikt medieoverblik...

Integration & anvendelse
 Unikke sggemuligheder

Hvordan Printguiden.dk bruges

¥ af media- & reklamebureauerne

® Kendskabsgrad og anvendelse
< Direct Marketing & salgsmails

< Anbefalinger og respons

Mdeendk



1 Hvor ofte bruger du Printguiden.dk

2 Hvordan synes du Printguiden.dk's mediesggning fungerer

3 Benytter du mediernes prisinfo, medieprofiler, cases, kontaktinfo der
ligger under Medieinformation for hvert medie

4 Er et vedheeftet pdf-salgsmateriale ud for mediets enkelte udgivelse i
mediesggningen

5 Modtager og leeser du mediernes salgsmails som sendes via
Printguiden.dk

6 Hvordan foretreekker du at modtage salgsmails og medieinfo fra medierne

7 Vil du anbefale Printguiden.dk til andre medier

8 Har du planlagt annonceindrykninger pa baggrund af Printguiden.dk's
mediesggning/medieinfo

60 80 10cC

Ofte
Jeevnligt

Godt
Udmaerket

I Mindre godt

Ofte
Jeevnligt
lsj=ident

Meget relevant

I Mindre relevant

Relevant

Via Printguiden.dk DM Mail

Via mediets email
B Via fysisk post

Nej
| Maske

Nej

B Miske

B Godt / Ofte / Meget Relevant / Ja

B Udmeerket /7 Af og Til / Relevant /Nej

O Sjeeldent / Mindre godt /7 Mindre Relevant / Ved ikke
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hippe restauranter Business [rave

Det nye Kina

“Printguiden.dk som planlaegningsveerktgj er bade
effektivt og klart efterspurgt hos den
professionelle medieindkaber.

Vi bakker kraftigt op om Printguiden.dk som
anbefalet medieportal.

Derfor opfordres medierne til samme opbakning af
Printguiden.dk til gavn for alle”

Claus Gilbert Clausen  Johan Boserup Kenneth Brenge Henrik Abraham Martin O. Rasmussen Peter Sevel

. INITIATIVEUVERSAL
mediaedge:cfa OND MPEI)IACOM@ Carat @5@

Active Engagement



Saelger du dit medie
Et unikt medieoverblik... optimalt?

Bliv repraesenteret pa
Onlineguiden.dk

< Opsummering
S Sadan fungerer det!

S Next step & mediepartneraftale

sguidendk




= Optimalt overblik & opmaerksomhed !

MEDIABUREAUER

> Et samlet medieoverblik over alle
kommercielle websites

> Segmenteret medies@gning pa
udbuddet af forskellige
annoncemuligheder

> @get viden om mediernes
muligheder og kreativitet

> Praktisk medie- & kontakt-
information samlet ét sted

> Reduceret tidsforbrug ...og
minimeret tidsspilde

> Et effektivt planleegningsveerktg;j
der er med til at sikre optimale
medieplaner

MEDIER

> En relevant, malrettet og meget
omkostningseffektiv markedsfaring

> Optimal opmaerksomhed for det
enkelte website og alle relevante
annonceprodukter

> Effektiv markedsfaring af subsites og
malgrupper relaterede hertil.

> Effekt = @get annoncesalg

> Praesentation af mediets styrker,
kvalitative profil og integrerede
lasninger der matcher behov

> Adgang til unikt Direct Marketing
Mailmodul maélrettet medie-indkgberne
pa samtlige mediebureauer



= Sadan fungerer det...

> Onlineguiden.dk er en professionel medieportal, som media-/
reklamebureauer, annoncgrer, medier m.fl. aktivt bruger som
medieplanlaegningsvaerktgj til at give overblik og inspiration i
et komplekst mediebillede

> Medie- & kontaktinformationen oploades én gang af medierne
0g opdateres herefter Igbende

> Medierne indgar en arlig mediepartneraftale med
Onlineguiden.dk som administrerer, udvikler samt tracker og
aktivt understagtter brugen og trafikken

> Onlinequiden.dk markedsfgres bade online & offline gennem

tilmeldte medier og eksterne partnere
Mdeendk



= En vigtig iagttagelse for medierne...

> Onlinequiden.dk bliver et integreret planlaegningsvaerktgj
pa mediebureauerne - i et endnu stgrre omfang end
Printguiden.dk

> Kasper Akerlund, Interactive director i Carat Danmark har
bl.a. udtalt; “... jeg kan ikke forestille mig, at der vil vaere
en onlineplanning-afdeling, der ikke vil benytte
Onlineguiden.dk som et aktivt veerktoj i det daglige
arbejde”

> Et fravalg af, at veere repraesenteret pa Onlinequiden.dk
kan altsa betyde lavere shares eller mistede kampagner!

> |nvesteringen ligger pa et niveau, hvor den gerne skulle
veere tjent flere gang hjem ved bare én booket

|
kampagne! mgmdendk




= Next steps - Lancering & aftale

> Onlinequiden.dk er prelaunched 1. februar med 500 sites og
introduceres til medier og media- & reklamebureauer

> Primo maj lanceres Onlineguiden.dk med PR, roadshows til
alle mediabureauer, markedsfgring og konkurrence mm.

> | 2008 vil aftalen give en gratisperiode til 1/5 og en introrabat
for den resterende perioden til 31/12-08

> Jeres nuvaerende basisprofil pa Onlineguiden.dk skal maske
opdateres/ tilrettes og herefter skal Jeres unikke
medieinformation oploades, sa | kan drage fuld nytte af

Onlineguiden.dks funktionalitet.
Mdeendk
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